Ultraschall fiir die Zihne
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Wie die Emag AG ihr Know-how als Reinigungsspezialist in den normalen Haushalt bringt.

Maike Telgheder
Frankfurt

Das Wort Zahnbiirste hort man im

Hause Emag nicht gerne. Das Un-

ternehmen aus dem hessischen
Morfelden bei Frankfurt stellt seit vielen
Jahren Ultraschallreinigungsgerite her -
fiir Werkzeuge, Waffenteile, drztliche In-
strumente und mittlerweile auch fiir die
tdgliche Zahnreinigung. Doch was wie ei-
ne Kklassische elektrische
Zahnbiirste aussieht, ist in
der Firmensprache eben

, Wir haben es

ist, wurde das Produkt umgestaltet.
Auch beim Motor im Handgriff kommt
das Unternehmen den Menschen entge-
gen: Obwohl die Ultraschallreinigung ei-
gentlich lautlos ist, muss eine Zahnbiirs-
te brummen. ,Sonst denken die Men-
schen, dass unser Gerit kaputt ist“, so
Hosefelder.

Das kleine Morfeldener Unternehmen
nimmt fiir sich in Anspruch, die einzige
echte Ultraschallzahnbiirs-
te auf dem Markt zu ha-
ben. Den Begriff Schall-

ol nightiellig. - mivbiisen laben e
Biirste muss — versehen mit ADer wir Spieler im Markt — Procter
fach nur eitige Selunden WrdEnuURS & Gamble GAG) it der
an den Zahn gehalten wer- @JN€N gewissen - fiir ihre Weiterentwick-
den, damit den Bakterien = lungen der Kklassischen
der Garaus gemacht wird, Rang im Markt eleftrischen Zahnbiirsten
verspricht das Unterneh- @rarbeiten. ‘ besetzt, die auf immer ho-
men. Ausgelost durch die here Umdrehungen kom-
Ultraschallwellen ~ entwi- Biilent Emekei men. Der Weltmarkt fiir

ckelt die Zahnpasta Myria-
den von kleinsten Bldschen, die platzen
und so Speisereste, Bakterien und-Belag
absprengen. ,

Der Prototyp von Emmi Dent — so
heifft das Gerdt — hatte noch ein
Schwammchen, das an den Zahn gehal-
ten werden sollte, berichtet Ingenieur
Hugo Hosefelder, Entwickler bei der
Emag AG. Aber weil der Mensch beim
Zahneputzen eben die Biirste gewohnt

Firmeninhaber- und griinder

Zahnbiisten ist nach Bran-
chenschdtzung mehr als fiinf Milliarden
Dollar schwer. In Deutschland nutzen et-
wa 35 Prozent der Bevolkerung eine
elektrische Zahnbiiste. Der Markt wichst
laut Marktforschungsangaben zurzeit
mit Raten von {iber 30 Prozent.

Mit einem Umsatz von gerade zehn
Millionen Euro kann die Emag AG nicht
ernsthaft den Marketingkampf gegen die
milliardenschwere Konkurrenz aufneh-

men. Das Gros seines Geschifts macht
Firmengriinder und Elektroingenieur
Biilent Emekci ohnehin mit seiner Toch-
tergesellschaft Emmi Nail im Geschift
mit Nagelstudios. Aber befliigelt von
Mundpropaganda und massiv steigender
Nachfrage nach der Ultraschallzahnbiiste
hat die Emag AG mittlerweile auch den
Sprung in die USA gewagt: Die Zahnreini-
gungssparte soll in diesem Jahr den Um-
satz von zuletzt zwei Millionen auf vier
Millionen Euro verdoppeln. Auch in der
Schweiz, Russland, aber ebenso in Siid-
korea und Taiwan ist Emmi Dent auf dem
Markt.

»Wir haben es nicht eilig. Aber wir wer-
den uns einen gewissen Rang im Markt
erarbeiten, sagt Emekci sicher. Die Fi-
nanzierung des Familienunternehmens
ist gesichert, Emekcis Wurzeln liegen in
zwei tiirkischen Industriellenclans. Das
Patent fiir die Emmident Zahnreinigung
lauft noch bis 2027. Fiir P&G wie auch
Philips ist das Thema Ultraschallzahn-
biirste derzeit jedenfalls keines, wie die
Unternehmen auf Nachfrage angeben.
Die wissenschaftliche Studienlage sei
nicht breit genug, um die Wirksamkeit ef-
fizient beurteilen zu kénnen, so der Te-
nor. Das Urteil am Zahnmedizinischen
Institut der Universitdt Witten Herdecke
fiel allerdings klar zugunsten von Emmi
Dent aus: Die Zahnbiirste entferne Zahn-
plaque sicher und verursache keine Putz-
schdden an Zihnen und Zahnfleisch.




