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Eine saubere Sache

Ultraschall-Spezialist EMAG revolutioniert das Zdhneputzen

Itraschallbader werden schon

lange zur Reinigung von Bril-
len, Schmuck oder medizinischen
Werkzeugen eingesetzt. Fiir pri-
vate und gewerbliche Anwender
stellt die EMAG AG seit ihrer
Griindung im Jahr 1999 Ultra-
schallreinigungsgeriate her, die
Gegenstande mittels eines in ei-
ner Fliissigkeit erzeugten Ultra-
schallfeldes von Fett oder ande-
rem Schmutz befreien.

Doch die reinigende Wirkung
des Ultraschallslasst sich auch am
menschlichen Korper ausnutzen,
wie Entwicklungsleiter Hugo Ho-
sefelder erkldrt. Zu den beiden
Geschiftsbereichen Ultraschall-
reinigungsgeréte und Ultraschall-
Lichthartungsgeréte, die bei der
Nagelmodellage verwendet wer-
den, kam daher vor einigen Jah-
ren der Bereich ,Gesundheit,
Schonheit, Wellness“ hinzu. Das
erste Produkt, das die EMAG-Ge-
sundheitsspezialisten entwickelt
und auf den Markt gebracht ha-
ben, ist eine elektrische Zahn-
biirste, die aber streng genommen
iiberhaupt keine Zahnbiirste ist.

Denn die Emmi-Dent putzt die
Zédhne nicht durch sich bewegen-
de Borsten, sondern macht sich
das physikalische Prinzip der Ka-
vitation zunutze. Dabei regen die
von der Zahnbiirste iibertragenen
Ultraschallwellen die Bildung von
mikroskopisch kleinen Bldschen
in einer speziellen Zahncreme an.

Einkaufskorb
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EMAG produziert auch Lichthartungs-
gerate fiir die Nadelmodellage. vac
Die Mikrobldschen reinigen Zah-
ne und Zahnzwischenrdume ohne
jede Borstenbewegung.

Diese Technik ist laut Hosefel-
der nicht weniger als eine ,,Revo-
lution des Zidhneputzens“. Die
Mikroreinigung durch Ultraschall
beseitige Bakterien, Zahnstein
und Plaque ndmlich nicht nur
schonender, sondern auch viel
griindlicher als normales Putzen
und sogar als die professionelle
Zahnreinigung beim Zahnarzt:
,Die Bléschen putzen auch dort,
wo Zahnbiirsten, Interdentalbiirs-
ten oder Zahnseide nicht hinkom-
men.“ (j6h.)

Fest verbunden

GESIPA steht fur Qualitdt ,made in Germany"

n Autos sind sie ebenso zu fin-

den wie in Haushaltsgerédten,
und manchmal halten sie auch
Flugzeuge oder riesige Stahlkons-
truktionen zusammen, die Brii-
cken oder Hauser tragen. Niete
verbinden dauerhaft Bauteile
auch an schwer zuginglichen
Stellen und dort, wo Schweil3ver-
bindungen nicht angebracht wer-
den konnen. Seit 1955 stellt GESI-
PA Blindniete und die zum Nieten
erforderlichen Setzwerkzeuge her
und liefert sie an die Industrie und
den Fachhandel. Aus Stahl-, Edel-
stahl- oder Aluminiumdraht wer-
den im Werk in Morfelden-Wall-
dorf téglich bis zu 3 Millionen
Blindniete produziert und dabei
pro Monat durchschnittlich 150
Tonnen Draht verarbeitet.

Im Werk mit seinen iiber
10000 Quadratmetern Produkti-
onsfliche entstehen aufderdem
pneumatisch-hydraulische  und
akkugetriebene Setzgerite fiir
Handwerker, die alle ab Lager lie-
ferbar sind. Auf3erdem stellt GE-
SIPA vollautomatische Anlagen
her, die in der Industrie zum Ein-
satz kommen. Sowohl die Ent-
wicklung als auch die Fertigung
findet komplett in Deutschland
statt. ,,Wir haben sehr hohe Quali-
tatsanspriiche und erfiillen die Er-
wartungen, die mit der Her-

220 Mitarbeiter fertigen im GESIPA-
Werk Niete und Setzgerate. GESIPA
kunftsbezeichnung ,made in Ger-
many* verbunden sind“, sagt Pro-
duktionsleiter Patrick Schicke-
danz. In Morfelden-Walldorf be-
schiftigt GESIPA 220 Mitarbeiter.
Insgesamt sind es etwa 600 — an
drei weiteren Produktionsstand-
orten in Deutschland sowie in
England, Dénemark und den
USA. Dazu kommen Vertriebsnie-
derlassungen auf der ganzen
Welt, denn rund 30 Prozent der
Geréte und Niete werden expor-
tiert. (joh.)

Stadt im Grunen

Morfelden-Walldorf = mitten im Wald und dennoch zentral

Von Joran Harders

A}_s‘ Kind hat Biirgermeister
einz-Peter Becker oft in den
Wildern gespielt, die an seinen
Geburtsort Walldorf angrenzen.
Und noch heute liebt der Kommu-
nalpolitiker das viele Griin um sei-
ne Heimatstadt Morfelden-Wall-
dorf. ,Am Gundbach ist es zwar
durch den Fluglédrm nicht mehr so
ruhig wie frither, aber immer
noch wunderschén®, sagt Becker.
Die umgebende Natur sei ,einer
der wichtigsten weichen Stand-
ortfaktoren“, mit denen die rund
34000 Einwohner zédhlende Kom-
mune, die 1977 aus dem Zusam-
menschluss der bis dahin selbst-
standigen Stddte Walldorf und
Morfelden entstanden ist, punk-
ten kdnne.

Doch trotz der idyllischen Um-
gebung konnte die Verkehrsan-
bindung der Stadt kaum besser
sein. Denn rund um Morfelden-

Walldorf gibt es nicht nur 170 Ki-
lometer Rad- und Wanderwege,
sondern auch zwei Bundesstra-
Ren, drei Autobahnen und natiir-
lich mit dem nur wenige Kilome-
ter entfernten Frankfurter Flug-
hafen den groRten deutschen Ver-

Heinz-Peter
Becker, Jahr-
gang 1957, ist
seit 2007 Biir-
germeister von
Morfelden-
Walldorf.
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kehrsflughafen und eines der be-
deutendsten Luftfahrtdrehkreuze
der Welt.

Noch dazu liege Morfelden-
Walldorf ,,zwischen Mainz, Wies-
baden, Darmstadt und Frankfurt
mitten im Herzen des Rhein-
Main-Gebiets“, sagt Becker. Diese
gute Lage im Ballungsraum be-

glinstigt die wirtschaftliche Ent-
wicklung der Stadt, die in den ver-
gangenen Jahren laut Heinz-Peter
Becker ,,stets positiv* gewesen ist.
Ablesen lasse sich dies unter
anderem an der Zahl der Arbeits-
platze: ,Im Jahr 2000 gab es in
Morfelden-Walldorf 9700 Be-
schéftigte, 2011 waren es 12 300.
Das ist ein Zuwachs von 27,5 Pro-
zent“, restimiert der Rathauschef.
Um die Stadt fiir Familien mit Kin-
dern noch lebenswerter zu ma-
chen, sei viel Geld in den Ausbau
der Kindertagesstitten investiert
worden. Auflerdem koénnten an
der Gesamtschule mit integrierter
Oberstufe die Schiiler jeden ge-
wiinschten Abschluss machen,
wie Becker betont. Das sportliche
und kulturelle Angebot werde
nicht zuletzt von den Vereinen ge-
tragen, die fiir ihre Arbeit in den
Biirgerhédusern, in der Stadthalle
und auf den Sportstétten ideale
Bedingungen vorféanden.

Die Profis der Blindniettechnik
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b S0P, Bl nomibesc bin ik o b
Mesdanduratis 1339

el St Wt tmlckeen. Windaior|
Dematnchlasd

T ad® |0) 4105 243 0
Fad 1) 6105 942 287
eduligasipa com
warw b C i




Verlagssonderseite / Anzeigen

sb/beis/FBEI5 2 - 26.10.2012 13:52:48 - barbara.barnekow

(yan Magenta Schwarz

sb/bei5/FBEI5 2 - 26.10.2012 13:52:48

Cyan Magenta Schwarz

Wirtschaftsstandort Morfelden-Walldorf

Verlagssonderseite / Anzeigen

FrankfurterRundschau

Samstag/Sonntag,
27./28. Oktober 2012

Strom vom Dach

Stddtisches Programm fordert private Solaranlagen

as Solarprogramm der Stadt
Morfelden-Walldorf fordert
private Photovoltaikanlagen mit
bis zu 500 Euro. Zusétzlich bietet
das Energie- und Klimaschutzbii-
ro der Stadt allen Biirgern, die ei-
ne solche Anlage installieren
mochten, einen unabhingigen
und kostenlosen Solarcheck an.
Dabei wird nach einem Ortster-
min mit Hilfe einer Software eine
Ertrags- und Wirtschaftlichkeits-
berechnung vorgenommen.
Mittlerweile wurde in Morfel-
den-Walldorf die 100. geforderte
Photovoltaikanlage in Betrieb ge-
nommen. Biirgermeister Heinz-
Peter Becker zum stédtischen Be-
ratungs- und Forderprogramm:
,Um das Potential der Solarener-
gie auf den Dachern unserer Stadt
Zu nutzen, miissen wir auch wei-
terhin informieren und férdern.“

Mit Hilfe der stiddtischen Forder-
mittel von insgesamt 57 000 Euro
wurden in den letzten zehn Jah-
ren Solaranlagen im Wert von 3,1
Millionen Euro installiert. Zusam-
men haben sie eine Fldche von
7600 Quadratmetern, eine Leis-
tung von 950 Kilowatt und erzeu-
gen jahrlich 855000 Kilowatt-
stunden Solarstrom. (j6h.)
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Ein offenes Ohr fur Unternehmer

Wirtschaftsforderer Stephan Neubacher versteht sich vor allem als Netzwerker / Zwei Forderprogramme zur Starkung der Innenstadte

Von Joran Harders

enau 3714 angemeldete Ge-

werbebetriebe gibt es in Mor-
felden-Walldorf — vom Bécker
um die Ecke bis hin zu grof3en In-
dustrieunternehmen. Zentraler
Ansprechpartner in der Verwal-
tung fiir alle Unternehmen, egal
ob Dienstleister, produzierendes
Gewerbegebiete oder Einzelhan-
del, ist Stephan Neubacher. Neu-
bacher ist bei der Stadt fiir die
Wirtschaftsforderung und das
Stadtmarketing zustandig.

Seine Aufgabe ist es nicht nur,
stets ein offenes Ohr fiir die Belan-
ge der ansissigen Betriebe zu ha-
ben und neue Unternehmen bei
der Ansiedlung zu unterstiitzen.
Vor allem versteht sich Neubacher
auch als Netzwerker, der unter an-
derem die Gewerbetreibenden in
den drei Industriegebieten mit
den Unternehmern in der Innen-
stadt ndher zusammenbringen
mochte. Zu diesem Zweck veran-
staltet die Wirtschaftsforderung
zwei Mal im Jahr mit der ,,Unter-
nehmensrunde Morfelden-Wall-
dorf“ ein Treffen, das in wechseln-
den Betrieben stattfindet.

Gesunder Branchenmix fiir
sichere Arbeitsplatze und hohe
Gewerbesteuereinnahmen

Ein gesunder Branchenmix sorge
dafiir, dass die Stadt sich auch in
Krisenzeiten auf die Einnahmen
aus der Gewerbesteuer verlassen
konne, betont Neubacher. Davon
profitieren auch die Menschen in
Morfelden-Walldorf und der Um-
gebung, die in der Stadt vielfalti-
ge Arbeitsmoglichkeiten finden:

Die meisten Arbeitspldtze gibt es in den belden groBen Gewerbegebleten

Insgesamt gibt es rund 11000 Ar-
beitsplatze, die meisten davon in
den beiden grolRen Gewerbege-
bieten Morfelden-Nord und Moér-
felden-Ost. Allein die Hélfte der
50 groten Gewerbesteuerzahler
der Stadt hat ihren Sitz im Gewer-
begebiet Morfelden-Ost.

Mit rund acht Hektar sind die
gewerblichen Reserveflachen in
Morfelden-Walldorf {iberschau-
bar. Einer weiteren Ausdehnung
der Gewerbegebiete setzt die
umgebende Natur gewisse Gren-
zen. Rund die Hélfte des Stadt-
gebiets besteht aus Wald; der

Stephan
Neubacher ist
in Morfelden-
Walldorf fiir
Wirtschafts-
forderung und

Stadtmarketing
zustandig.
JORAN HARDERS

Moénchbruch ist Hessens zweit-
grofdtes Naturschutzgebiet und
ein beliebtes Naherholungsge-
biet. Zur Férderung des Einzel-
handels in der Innenstadt hat
die Stadt zwei Forderprogram-

me aufgelegt. Das Anreizpro-
gramm und der Wirtschaftsfor-
derungsfonds kénnen von Un-
ternehmen in den Innenstddten
beider Stadtteile in Anspruch
genommen werden.

Zur Unterstiitzung des Einzel-
handels hat das Stadtmarketing
aufderdem 2008 einen Geschenk-
gutschein eingefiihrt, der derzeit
in 95 Geschéften in Morfelden-
Walldorf eingeldst werden kann.
,Das war eine Idee, um die Kauf-
kraftin der Stadt zu halten, die bei
den Héandlern sehr gut angekom-
men ist“, bilanziert Neubacher.

STADT MORFELDEN-WALLDORF

Wie bei den meisten Kommunen
in der Region sind es nicht zuletzt
die zentrale Lage und die hervor-
ragende Verkehrsanbindung, die
Morfelden-Walldorf als Unter-
nehmensstandort attraktiv ma-
chen. Die Ndhe zum Flughafen
und mehreren Autobahnen ist be-
sonders fiir Handler, Produzenten
und Transportunternehmen
wichtig. Nicht wenige Betriebe
sind direkt oder indirekt vom
Luftverkehr abhéngig. Und ein
Logistikunternehmen will 2013 in
Morfelden-Walldorf 30 neue Ar-
beitsplitze schaffen. (jéh.)

Passgenaue Wande nach Wunsch

Im Familienbetrieb Miileco entstehen seit 1965 Trennwande fiir Hallen, Biiros oder Schulen

Dass eine Trennwand genau
passen muss, das ist fiir Nor-
bert Jacobi ohnehin selbstver-
standlich. Doch der Unternehmer,
der in seiner Firma Miileco vier
Mitarbeiter beschaftigt, stellt an
seine eigenen Produkte hohere
Anspriiche. ,Unsere Trennwénde
bestehen nicht etwa aus vorgefer-
tigten Modulen, die nur zusam-
mengesetzt werden. Vielmehr
wird jede Wand vor Ort hand-
werklich aufgebaut®, sagt Jacobi,
der den Familienbetrieb 1987
tibernommen hat. Das Unterneh-
men existiert bereits seit 1965
und ist auf den Bau und den Ver-
trieb von Zwischenwanden — bei-
spielsweise fiir Hallen, Biiros oder
Schulen — spezialisiert. Die meis-
ten Miileco-Trennwande sind aus

Handwerkskunst ist |n der Werkstatt A
und auf der Baustelle gefragt. mureco

Glas hergestellt. Aufgrund der
handwerklichen Fertigung kénne
aber nahezu jeder Kundenwunsch
umgesetzt werden, wie Jacobi be-
tont. Zuséatzlich zum Einbau der
Wiénde erledigen seine Mitarbei-
ter auf der Baustelle auch noch al-
le anderen Arbeiten, die in diesem
Zusammenhang anfallen. Decken
und Boden werden ebenso mon-
tiert wie zum Beispiel Sanitér-
trennwénde. Im Vergleich zu frii-
her hat Norbert Jacobi den Akti-
onsradius seines Unternehmens
verkleinert, dafiir aber die Pro-
duktpalette und das Serviceange-
bot vergrofert. ,,Wir sind jetzt nur
noch im Umkreis von rund 100 Ki-
lometern tétig, haben aber die Ge-
wissheit, alle Kunden zufrieden-
zustellen®, so Jacobi. (jéh.)

Fur jedes Licht ein Baum

LEDPROTEC trifft mit seiner Philosophie als LED-Beleuchtungsspezialist den Geist der Zeit

Unternehmen, die Energie spa-
ren, senken ihre Betriebskos-
ten und tun gleichzeitig etwas fiir
die Umwelt. Dass sich dieser
mehrfache Nutzen mit wenig Auf-
wand und einer vergleichsweise
kleinen Investition erreichen
lasst, betont der geschéftsfiihren-
de Gesellschafter der Firma LED-
PROTEC, Michael Struth.

,Der oft hohe Fixkostenanteil
der Beleuchtung birgt ein enor-
mes Einsparpotenzial. Als LED-
Beleuchtungsspezialist ~ sparen
wir unseren gewerblichen Kun-
den etwa 70 Prozent Stromkos-
ten. In Anbetracht stark steigen-
der Strompreise sind die Kunden
mehr als zufrieden“, so Struth.
Denn ein Austausch herkdmmli-

Eine Verbrauchsmessung zeigt das
Sparpotenzial auf.

JORAN HARDERS

cher Leuchten lohne sich sehr
schnell. Zudem konnten moderne
LED-Lampen viele Jahrzehnte
halten, wenn bei der Auswahl auf
gute Qualitdt geachtet werde.
,Bei der Vielzahl an Produkten
und Anbietern fiihren scheinbar

glinstige Angebote nicht selten zu
Fehlinvestitionen. Das kann dann
spéter richtig teuer werden®, sagt
Struth. Eine Umriistung oder
Neuausstattung oft {iberalterter
Anlagen lohne sich immer:
,Durch den reduzierten Stromver-
brauch werden Betriebskosten ge-
spart und die Natur wird durch
die Vermeidung von CO, weniger
belastet.“ Weil dieses Argument
angesichts immer starker werden-
den Umweltbewusstseins an Ge-
wicht gewonnen habe, ldsst Mi-
chael Struth fiir jedes ausge-
tauschte Leuchtmittel zusitzlich
einen Baum pflanzen und das
Ganze offiziell beurkunden. ,So
profitiert die CO,-Bilanz gleich
doppelt.“(joh.)

Individualitat fordern - fur effiziente IT

Seit 25 Jahren entwickelt Syscon individuelle Software / Know-how und konkreter Nutzen

EF

ndividuell programmierte Soft-

warelosungen sind eine der
Spezialititen des mittelstdndi-
schen Unternehmens Syscon. Bei
dem Systemhaus fiir IT und Kom-
munikation, das in diesem Jahr
sein 25-jahriges Bestehen feiert,
stehe seit der Griindung der
Mensch im Vordergrund, betont
Prokurist Fritz Feyerabend. ,Un-
sere Kunden, Mitarbeiter, Liefe-
ranten und Partner bilden das
Netzwerk, das uns in die Lage ver-
setzt, unsere Ziele zu erreichen®,
so Feyerabend.

Um alle Anforderungen, die
von den Anwendern an die von ih-
nen bendtigte Software gestellt
werden, zu erfillen, seien indivi-
duelle Losungen oft nicht nur bes-
ser, sondern letztendlich auch
kostengtlinstiger. Denn wer ein
fertiges Softwarepaket kaufe,
miisse die Arbeitsweise im Unter-
nehmen an das System anpassen.
Wenn die Anwendung in Zusam-
menarbeit mit dem Kunden ent-
stehe, konnten die Mitarbeiter da-

Das 1986 gegriindete Systemhaus Syscon hat heute 25 Mitarbeiter. SYSCON

gegen ihre bisherige bewéhrte Ar-
beitsweise in den meisten Fillen
beibehalten. ,Dadurch verringert
sich der Schulungsaufwand er-
heblich. Auch bestimmt der Kun-
de, ob und wann er eine Erweite-
rung oder Aktualisierung der Pro-
gramme wiinscht, stellt Feyer-
abend fest.

Dass Syscon als Systemhaus
nicht einfach Hard- und Software,
sondern vor allem auch das dazu-

gehorige Know-how verkaufe,
verstehe sich dabei von selbst.
,Der Kunde bekommt von uns
nicht nur ein Produkt, sondern ei-
nen konkreten Nutzen“, betont
Feyerabend. Beispielsweise hat
Syscon nach den Wiinschen des
Anwenders eine Hausmeister-App
fiir das iPhone entwickelt, die den
Auflendienstmitarbeitern des
Auftraggebers die Arbeit erheb-
lich erleichtert. (joh.)
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Jedes Sttick ei

n Unikat

Individuelle Losungen fir alles, was gut verpackt werden muss

enn empfindliche Giiter

transportiert werden sollen,
miissen sie sicher verpackt wer-
den. ,,Gute Verpackungen sollten
individuell auf ihren jeweiligen
Inhalt zugeschnitten sein“, sagt
Dirk Breitkreuz. Der Ingenieur ist
Geschéftsfiihrer der Wetropa
GmbH, die seit 1970 Ladungstréa-
ger, konstruktive Verpackungen,
Einlagen fiir Koffer und Behalter
sowie Dichtungen, Isolierungen
und Filterteile aus Polyethylen-
schaumstoffen herstellt. Einen

Katalog, aus dem die Kunden Pro-
dukte auswahlen konnten, gibt es

MaRgeschneiderte Verpackungen
schiitzen das Produkt optimal. werropa

bei Wetropa nicht. Denn auch
wenn spater mehrere Hundert
oder einige Tausend Stiick einer
Verpackung angefertigt werden,
ist zunéchst einmal jedes Stiick
ein Unikat. ,,Unsere Kunden, die
zum Grof3teil aus der Industrie
kommen, sagen uns, was sie ein-
packen mochten. Unsere Kon-
strukteure entwickeln dann ein
maligeschneidertes Produkt®, er-
klart Breitkreuz.

Wiéhrend diese Entwicklung
am Computer stattfindet, ist bei
der Herstellung auch Handarbeit
gefragt. Gleichzeitig kommen bei
der Bearbeitung der Schaumstof-
fe modernste Maschinen zum Ein-
satz. Das Material wird nicht nur
gestanzt oder gefrédst, sondern
auch mittels Wasserstrahl- oder
Plotterschneiden in die ge-
wiinschte Form gebracht. Dabei
zahlt neben Sorgfalt und Genau-
igkeit auch Schnelligkeit.

,,Weil wir nah am Kunden sind,
konnen wir schnell und flexibel
arbeiten. Vom Auftrag iiber die
Konstruktion und Herstellung bis
zur Auslieferung vergehen in der
Regel nicht etwa Wochen, son-
dern nur einige Tage“, sagt Breit-
kreuz. Im Drei-Schicht-Betrieb
werden kleine Bestellungen eben-
so abgearbeitet wie groBere Auf-
trage, die bis zu 100 000 Stiick pro
Jahr umfassen. (joh.)
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Transportiert Giiter zu Wasser, zu Lande und in der Luft - die Cargo Marketing Spedition.

GroRes bewegen

Ein zuverldssiger Partner fr spektakuldre und alltdgliche Transportaufgaben

Gro[&e und schwere Gegen-
stande zu bewegen, das ist fiir
ein Speditionsunternehmen all-
tagliche Routine. Doch es gibt
Transporte, die auch ein erfahre-
ner Player der Branche nicht mehr
vergisst. Solch ein spektakulérer
Auftrag war fiir den Geschaftsfiih-
rer der Cargo Marketing Spediti-
on, Dieter Otto, der Umzug einer
Getrankeabfiillanlage samt Zen-
trifuge von Italien nach Deutsch-
land. Weil fiir den Transport der
riesigen und tonnenschweren
Maschinen nur wenige Tage zur
Verfiigung standen, wére ein
Schiff als Transportmittel viel zu
langsam gewesen. Also wurde die
ganze Anlage mit Schwerlastern
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zum néchsten Flughafen gefahren
und dort in das grote Frachtflug-
zeug der Welt, eine Antonow, ver-
laden. Doch es sind nicht nur die
grolden Prestigeprojekte, die Die-
ter Otto am Herzen liegen.

Viel wichtiger ist es dem Unter-
nehmer, der die Spedition im Jahr
1997 gegriindet hat, fiir alle Kun-
den ein zuverlassiger Geschéfts-
partner zu sein — auch fiir die, die
mit ganz einfachen Transport-
wiinschen an ihn herantreten.
»Als klassischer Spediteur trans-
portieren wir alles; vom kleinen
Paket bis zum Flugzeugschlep-
per®, stellt Otto fest. Zum Ge-
schéft der Cargo Marketing Spedi-
tion gehort auch die Lagerung,
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CARGO MARKETING

Konfektionierung und Distributi-
on von Glitern aller Art. Dazu un-
terhélt das Unternehmen in Mor-
felden-Walldorf ein 1500 Qua-
dratmeter grofles Lager, das
alarmgesichert und videotiber-
wacht ist, um hochsten Sicher-
heitsanforderungen zu geniigen.
Besonders aktiv ist die Spediti-
on, die zur 5-Star-Gruppe mit
weltweit 150 Reprédsentanzen ge-
hort, in Afrika. ,,Wir sind als Afri-
ka-Spezialist bekannt und dort in
allen Landern durch Partner ver-
treten®, sagt Otto. 7 Millionen Eu-
ro Jahresumsatz erwirtschaftet
das Unternehmen am Standort
Morfelden-Walldorf, wo es 22
Mitarbeiter beschéftigt. (joh.)

Auch bei Regen stressfrei feiern

Das Tiggolino wird gerne flr Geburtstagspartys gebucht / Drinnen spielen oder kicken

eine Geschiftsidee hatte Miis-

liim Aktar vor acht Jahren, als
es bei einer Geburtstagsparty, die
er fiir eines seiner drei Kinder aus-
gerichtet hat, wie aus Eimern
schiittete. ,Es wire doch schon,
wenn man mit den Kindern auch
bei schlechtem Wetter auf den
Spielplatz gehen konnte“, dachte
sich der Familienvater. Doch erst
einige Zeit spater ergab sich die
Gelegenheit, einen Indoor-Spiel-
platz, wie ihn sich Aktar vorstell-
te, einzurichten. In Raunheim
fand er eine geeignete Halle —
und weil sein iiberdachtes Spiel-
paradies bei Eltern und Kindern
schnell zum Geheimtipp wurde,
entschloss sich der Geschéfts-
mann, in Morfelden-Walldorf un-
ter dem Namen Tiggolino im
Mérz 2011 einen weiteren Indoor-
Spielplatz zu er6ffnen.

2000 Quadratmeter grof ist
das Kinderspielland mit Kletter-
geriist, einem kleinen Ful3ball-
feld, Trampolin, Hiipfburg, Mini-
Kartbahn, Béllepool und einem
Kleinkinderbereich. Fiir den Ap-
petit zwischendurch werden im

Eine Hiipfburg und viele andere Spielgerate .gibt es im Tiggolino.

Tiggolino auch kleinere Speisen,
Eis und Getrdnke angeboten.
Hier konnen sich die Eltern ent-
spannen und haben ihre Kinder
beim Spielen immer im Blick",
sagt Aktar. Beliebt sei der Indoor-
Spielplatz vor allem als idealer
Ort fiir Geburtstagsfeiern.

Bei schonem Wetter kann im
Tiggolino auch unter freiem Him-
mel gespielt und gefeiert werden.
Denn das Dach der Halle ldsst sich
jederzeit auffahren, um die Sonne
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hereinzulassen. Wahrend der In-
door-Spielplatz sich im ersten
Stock der Halle befindet, gibt es
im Erdgeschoss drei {iberdachte
FuBballfelder und Squashplétze.
Ist das Kinderspielland fiir Kinder
bis 14 Jahre konzipiert, kommen
beim Indoor-Soccer auch die Gro-
Beren auf ihre Kosten. Bis 23 Uhr
kann dort gekickt werden. Und
nach dem Spiel kann sich die gan-
ze Mannschaft in der hauseigenen
Sauna erholen. (j6h.)



